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IEXINAMICHE a Scarfale

I aspetto piu evidente, in un com-
parto molto affollato e mosso
sostanzialmente da dinamiche

indulgence, é la virata verso U'healthy.
Soprattutto grazie alle creme a base
frutta secca e al burro di arachidi (un
legume), agganciando il concetto di
superfood. Per taluni brand, l'aspetto
da evidenziare € l'elevato contenuti di

grassi monoinsaturi e l'alto contenuto
di proteine, fonti di aminoacidi di qua-
lita essenziali per 'organismo. Sul me-
desimo filone iniziano a posizionar-
si alcune preparazioni a base di frut-
ta. Pure le marmellate diventano an-
che proteiche,

Ilcompromessoideale tra gusto e fun-
zionalita é la caratteristica della gam-

ma Noberasco. Il binomio prestazio-
ne-benessere € sintetizzato perfetta-
mente nel claim “Facile Star Bene”, in-
tegrato nella mission. L'impresa inten-
de favorire il consumo della frutta lon-
tano dal momento del raccolto, senza
comprometterne i contenuti nutrizio-
nali, puntando sull'innovazione. Cosi
commenta il presidente, Gabriele No-

berasco: “E proprio sulla scia della co-
stante innovazione che abbiamo pen-
sato di diversificare l'offerta della no-
stra frutta secca e proporla sotto for-
ma di crema spalmabile. E sotto gli oc-
chi ditutti il trend legato al segmento
proteico che registra una forte cresci-
ta in termini di follower”. Le tre nuo-
ve referenze spalmabili sono il Peanut

Butter 100% Italia, la Crema di Arachi-
di italiane cremosa e croccante e la
Crema di Arachidi italiane con scaglie
di dattero croccante. Il progetto No-
berasco prevede l'utilizzo di sole ara-
chidi difiliera italiana certificata (Emi-
lia, Triveneto, Piemonte, Puglia).

“IL trend dell’healthy snacking si € raf-
forzato in virtd di consumatori sempre

piu attenti a inserire una quota pro-
teica nella loro alimentazione -spiega
Giulio De Masi, direttore generale area
commerciale Italia di Enervit-. Sono ri-
cercati i prodotti che siano buoni e al
tempo stesso abbiano contenuti nu-
trizionali corretti. Con la nostra crema
proteica, ultima nata nella linea Ener-
vit Protein con il 70% di zuccheriinme-
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Oltre 600 gli apicoltori e circa
110.000 gli alveari in tutta
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no, ampliamo ulteriormente ['offerta
di prodotti ricchi in proteine, dedicati
alla perdita di peso e che soddisfano
il bisogno di rimanere in forma”. E fon-
te di proteine da latte, senza glutine,
al cacao magro e nocciole, indicata per
chisegue la dieta chetogenica.
Abafoods, dal 2020 parte del gruppo
Ecotone, player europeo nella produ-
zione di alimenti biologici e sostenibi-
li, € un'azienda italiana tra i principali
produttori di bevande vegetali in Eu-
ropa. In Italia, propone creme spalma-
bili con ilmarchio inglese Whole Earth.
Presente alla recente edizione di Tut-
tofood, Eurocompany ha presentato
alcune innovazioni nel segmento del-
la frutta secca. “L'esperienza nella ca-
tegoria e lo spirito innovativo che da
sempre ci caratterizza, ci hanno per-
messo di dar vita a nuovi modi di gu-
stare la frutta secca, coerenti con la
nostra filosofia di liste di ingredien-
ti cortissime ed etichette pulite -spie-
gano-. Le creme sono ottenute da so-
la frutta secca, macinata fino a rag-
giungere la sua consistenza cremo-
sa e senza 'aggiunta di zuccheri, sa-
le, emulsionanti e additivi di qualsia-
si tipo. Dal 2019 siamo presenti in gdo
con sei referenze biologiche: noccio-
le, mandorle pelate, arachidi, anacar-
di, pistacchi e mandorle, mandorle to-
state, a cui si sono aggiunte -nell'au-
tunno del 2022- tre referenze nazionali
Nocciole, Arachidi e Mandorle italiane,
nel formato da 300 g, ottenute da ma-
teria prima coltivata neiterritorinazio-
nali vocati, e nel rispetto dei principi
aziendali di Qualita Etica”.

L'aziendaitaliana Molino Rossetto ési-
nonimo di prodotti innovativi, funzio-
nali e naturali. Ridisegna l'immagine
del portfolio prodotti attraverso una
lettura piu organica e razionale, mira-
ta araccontare come la gamma dei co-
lori delle singole referenze del brand
celebrano lavisione d'impresa: essere
creatori di emozioni e portare felicita
nella vita delle persone. Molino Ros-
setto é largamente impegnata sul te-
ma dell'innovazione healthy food. Si-
gnificative, in questo senso tutte le re-
ferenze della brand extension a mar-
chio PRO+, la linea di superfood ad al-
to contenuto proteico, di cui fa parte
anche la versione pili cremosa e spal-
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mabile di PRO+ con la “Crema Proteica
Nocciola” e la “Crema Proteica Pistac-
chio”. Due novita prodottein Italia, che
vogliono ampliare il presidio del brand
in categorie fino a oggi non presentiin
portafoglio.

Agrisicilia nasce a Belpasso, alle pen-
dici dell’Etna, areale indiscussa per la
produzione dei migliori agrumi. L'a-
zienda li utilizza per produrre mar-
mellate genuine e dal sapore autenti-
camentesiciliano: ne produce conven-
zionali, biologiche, proteiche, protei-
che senza zucchero oltre che creme
spalmabili. Vengono utilizzati solo ed
esclusivamente agrumi freschi, scelta
che permette di mantenere inaltera-
to il profumo, il sapore e la fragranza
di ciascun prodotto. Inoltre, la “mon-
datura” viene praticata rigorosamen-
te a mano, il che permette di selezio-
nare solo gli agrumi migliori. L'azien-
da collabora con i Consorzi degli Agru-
mi di Sicilia ed é stata la prima in Ita-
lia a offrire ai consumatori marmellate
di alta qualita, certificate e garantite
dai consorzi. Tra queste si distinguono
la Marmellata di Arancia Rossa di Si-
cilia Igp, preparata con le arance del-
le varieta Moro Tarocco e Sanguinello;
la Marmellata di arance di Ribera Dop;
la Marmellata di limoni di Siracusa Igp,

prodotte con i limoni Femminello.
Fiorentini Alimentari annuncia uffi-
cialmente la riapertura del suo vec-
chio stabilimento di Torino, da cui l'a-
zienda si era trasferita nel 2019 per in-
sediarsi nella nuova sede d'avanguar-
dia a Trofarello, nella prima cintura di
Torino. Con un investimento di 5 milio-
ni di euro per la riconversione del si-
to produttivo originario, l'azienda spe-
cializzata nella produzione di gallette
e snack pensati per soddisfare diver-
se esigenze di benessere, diversifica e
amplia la produzione con una lineain-
teramente dedicata al Peanut Butter,
in tre versioni. Considerata una diver-
sificazione strategica, per una crescita
ulteriore dell'azienda, che nel 2022 ha
superato il traguardo importante dei
100 milioni di fatturato.

Altamente automatizzato, l'impian-
to Fiorentini di Torino ha una capaci-
ta produttiva di 1.500 kg/ora. In que-
sta prima fase, l'impianto soddisfa
l'intera produzione a marchio Fioren-
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SULLA SClAa
DELI’AMARENA

Anche Fabbri 1905 durante la re-
cente edizione di Tuttofood, fra le
numerose novita presentate al salone,
ha presentato le Creme spalmabili,
una gamma innovativa e originale,
in grado di unire grandi classici
a nuovi gusti del mercato. Come
T'immancabile Pistacchio, di cui 1'a-
zienda segue con particolare sapien-
za tutto il processo di produzione,
inclusa la delicata fase di tostatura.
Altri gusti sono il modernissimo ab-
binamento Cacao e Caramello salato
e l'esotico Cacao e Cocco. A rendere
immediatamente riconoscibili que-
ste nuovissime creme come frutto
dell’esperienza nel mondo dolciario
dell’azienda. il packaging, vasetti
che richiamano quelli inconfondi-
bili dell’Amarena Fabbri.

;”:% NALITA -

L’intero processo produttivo
del miele ReRiccio, certificato
biologico, ¢ realizzato a mano,
privilegiando la sola scelta
dell’acacia. Generato da api
allevate in 350 arnie collocate
nella provincia di Ferrara, il
miele di acacia ReRiccio viene
prodotto raccogliendo i fiori

in purezza sui Colli Euganei

e sull’Appennino bolognese,
accompagnandolo poi in altre
tre referenze da fiori ed erbe
spontanee proveniente dalle Alpi
italiane. “La sostenibilita del
nostro progetto si appoggia sul
rispetto della natura, seguendo
la stagionalita delle colture

e quindi contingentando la
produzione a seconda della
disponibilita dei fiori e delle erbe
che utilizziamo”, spiegano i due
founder di ReRiccio.
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certificata del latte Inalpi. “Sweet Milk
nasce da InLab solutions, il laborato-
rio di R&D avviato nel 2019 sotto la gui-
dadiJeanPierre Studer, che neéammi-
nistratore delegato. Si occupa di ana-
lisi e controllo qualita, di ricerca e svi-
luppo per la realizzazione di progetti
di innovazione di prodotto, e in ultimo
svolge attivita sul protocollo di filiera,
analisi qualita e formazione per tut-
ti i nostri conferitori -spiega Matteo
Torchio, responsabile marketing e co-
municazione di Inalpi. Con questa re-
ferenza Inalpi ha voluto valorizzare la
materia prima, il latte in polvere, di cui
Inalpi € il primo produttore. Abbiamo

tini, a cui potra aggiungersi la produ-
zione in mdd. L'impresa non si e limita-

Filiere locali

taaimitare una ricetta, ma hascelto di
rivisitare la formula sviluppando una
propria ricetta piu “healthy”, parten-
do dallatostaturadelle arachidisenza
guscio provenienti dall'Argentina. Con
i139% delle quote avalore e il 43% avo-
lume, oggi Fiorentini Alimentari é lea-
der del mercato nel segmento Peanut
Butter, comparto che sta continuando
acrescere e solo nel 2022 haregistrato
un +40% rispetto all'anno precedente.

Da sempre ['eCommerce
Fruttaebacche.it crede
Sfermamente nell’importanza
delle filiere locali, dedicando
un'area specifica del sito a tutti
i prodotti italiani. Da oggi con
la Crema di Arachidi tostate
italiane 100%, arricchisce
l'assortimento delle creme di
[frutta secca, superando le 10
tipologie diverse, di cui ben 5
italiane: Crema di Nocciole
tostate Bio, Crema di Mandorle
pelate Bio, Crema di Noci
Chandler Bio, Crema di Pinoli.

IL 2023 per Rigoni di Asiago € un anno
speciale perché l'azienda dell'Altopia-

no, attiva nella produzione di confet-
ture, creme spalmabili e mieli biolo-
gici, ha compiuto 100 anni. Tutto co-
mincia negli anni '20, sullAltopiano di
Asiago, quando nonna Elisa trasforma
la suaattivita diapicoltrice, svoltafino
ad allora a livello amatoriale, in un ve-
ro e proprio lavoro, coinvolgendo tutta
la famiglia. Da qui nascono prodotti ri-
gorosamente biologici, come Mielbio,
gamma di mieli bio, 100% italiani, di-
sponibiliin due tipologie di consisten-
za, liquida e cremosa. O come Fiordi-

frutta preparazione di frutta, che van-
ta ben 26 gusti, tutti realizzati con la
migliore frutta, selezionata e raccolta
a perfetta maturazione. E poi c'é Na-
ti, ultima nata, senza zuccheri aggiun-
ti, che ha trovato al Rimini Wellness di
giugno il suo target d’elezione. E dol-
cificata con l'eritritolo, un edulcoran-
te naturale ottenuto per via fermenta-
tiva da mais biologico che ha un indice
glicemico pari a zero, l'aroma natura-
le della stevia, e gli zuccheri contenu-
ti dalla frutta stessa. Albicocche, Fra-
gole, Frutti di Bosco e Mirtilli Neri sono
le quattro nuove proposte dell’'azien-
daveneta che, con il loro contenuto di
frutta al 95% rappresentano la pid al-
ta percentuale presente sul mercato.
Alle preparazioni di frutta si aggiun-
ge Nocciolata, il secondo player delle
creme spalmabili.

Sweet Milk Latterie Inalpi é la novi-
ta con cui Inalpi fa il suo ingresso nel
mondo delle creme spalmabili. Si trat-
ta di latte spalmabile disponibile in
purezza, al Dulche du Leche, Cocco o
Fragola, che nasce dalla filiera corta e

sviluppato dei gusti per il mercato do-
mestico italiano, la crema in purezza e
quella al cocco, e il gusto alla fragola
pensato invece peril mercato tedesco
e anche asiatico, dove sono apprezza-

ti i prodotti molto colorati. La nostra
crema spalmabile ha avuto un'ottima
redempition nei mercati esteri. In par-
ticolare quella in purezza a base di lat-
te, rappresenta un unicum sul mercato
se si considera che oggi le creme bian-
chein commercio nonsono a base lat-
te ma a base di burro di cacao”,

Mielizia, sintesi di miele e delizia, é lo
storico brand di Conapi, Consorzio Na-
zionale Apicoltori, la pit grande co-
operativa di apicoltori in Italia e una
delle pit importanti nel mondo. Mie-
lizia rappresenta un modello comple-
to di “filiera del miele”: sono oltre 600
gli apicoltori e circa 110.000 gli alvea-
riintuttaltalia, dal Piemonte alla Sici-
lia, da cui provengono mediamente ol-
tre 3.000 ton/anno di miele. Conapi é
il primo produttore di miele biologico
in Italia.

Granarolo e Conapi-Mielizia hanno
annunciato l'avvio di un progetto co-
mune che ha visto la realizzazione di
undisciplinare diazioni strutturali per
favorire la salute di api e impollinato-
ri negli allevamenti, in collaborazione
con i soci-allevatori della cooperativa
Granlatte.

Sitrattadiun progettounico e distinti-
vo che ha come obiettivo quello di col-
locare arnie in stalle di soci-allevatori
in ottica anche di tutela e monitorag-
gio del territorio.

Attualmente sono 50 le stalle di so-

PREPARAZIONE
A CRUDO

GiboGrudo si @ specializzato nella
vendita di creme 100%: prodotti
che sono realizzati senza zucchero
& che si prestano ad essere usati
sia per ricette dolci, sia salate.
Lofferta risponde ai bisogni di chi
seque un‘alimentazione vegana e
crudista, sono anche naturalmente
gluten free. Il prodotto pill venduto
¢ il Tahini, commercializzato in 3
versioni: Tahini Chiaro Crudo, Tahini
Scuro Crudo e Tahini con sesamo
tostato (non raw). A sequire, i
prodotti spalmabili pil venduti sono
la Crema di Coceo, la Crema di
Mandorle e la Crema di Nocciole
Cacao.

Riferimento
per sportivi

Yamamoto é un brand italiano attive

nel settore della nutrizione sportiva,
Jfacente capo a Iaf Network, azienda

nata nel 2007 dalla passione dei fratelli
Alessandro e Stefano Coradi e dal 2020
partecipata dal fondo di private equity
LCatterton. L'offerta di creme spalmabili
sul marketplace aziendale é piuttosto
variegata: sono ben 14 le referenze
disponibili.
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ci-allevatori Granlatte che hanno ade-
rito al disciplinare in 7 regioni italia-
ne. Gli alveari gia installati sono 305,
quelli in collocazione a breve 66, per
un totale di 371 e di circa 18.550.000
api. Le recenti alluvioni che hanno col-
pito 'Emilia-Romagna hanno rallenta-
to il progetto ma ne hanno anche evi-
denziato 'importanza: diversi sono in-
fatti gli allevatori e apicoltori colpiti e
che hanno subito forti danni e perdi-
te. La volonta e l'impegno comune di
Granarolo e Conapi-Mielizia é quello di

proseguire il percorso insieme, consa-
pevoli che la cura e la tutela dei ter-
ritori debba passare dal bio monito-
raggio di api, vere e proprie “sentinel-
le ambientali”.

Nel contesto del progetto di collabo-
razione, Granarolo é anche la prima
azienda ad aderire a “Approved By Co-
napi Bees”, lo standard di sostenibili-
ta per imprese a misura di api, il pri-
mo protocollo volontario ambientale
redatto da Conapi insieme all’ente d'i-
spezione e certificazione CCPB, nato
per siglare la sinergia tra aziende vir-
tuose e agenti impollinatori, uniti in-
sieme per la diffusione e la tutela del-
la biodiversita.

Apicoltura Pianafesteggia quest’anno
120 anni di presenza sul mercato e rac-
conta i nuovi progetti di filiera, all'in-
segna della sostenibilita e del rispet-
to per le api.

Conunfatturato che superai23 milioni
di euro e 5 mila tonnellate di miele la-
vorate ogni anno, l'azienda con il pro-
getto Melixa System monitora in tem-
poreale e daremoto dellostato dell'a-
piario, senza interferire con l'attivita
delle api.

Per rispondere, invece, alle esigenze
dei consumatori sempre piu sensibi-
li anche ai temi della sostenibilita, l'a-
zienda ha aggiornato la linea Squee-
ze, con i nuovi pack in polietilene (Pet)
riciclato al 50% riducendo significa-
tivamente l'impatto della confezio-
ne sull’ecosistema. Il mercato ha ac-
colto molto bene la novita registran-
dounsignificativo +100% nelle vendite
gia nei primi sei mesi del 2023 rispetto
all'anno precedente. E proprio la linea
Squeeze, che comprende i gusti Aca-
cia, Millefiori, Millefiori difiliera italia-
na e Millefiori con Pappa Reale, grazie

GDOWEEK

all'innovativo pack si & recentemente
aggiudicata il premio GdoWeek “New
Entry Brands Award"” nella categoria
Zucchero, Miele e Dolcificanti.

L'offerta a scaffale per canale
(numero referenze medie in assortimento)

Spalmabili Confetture Creme Miele

Ipermercati 169,4 102,8 BRI g
Supermercati 78.3 48.5 38.6 10,7
Liberi Servizi 33,0 20,5 19,2 4,1
Discount 31,1 16,4 8.9 5.8
Specialisti Drug 6.4 10,5 3.5 2.1

Miele opzione di valore ,
(prezzo medio a confezione espresso in euro)

Spalmabili  Confetture Creme Miele

Ipermercati
Supermercati
Liberi Servizi
Discount
Specialisti Drug
eCommerce

3.14
296
2,91
2.50
4,13
3.67

2,24
2,07
2,01
1,56
2,83
2,78

4,08
3.85
3,76
3.19
477
4,60

La spinta promozionale sulle creme
(intensita promo espressa in % - at aprile 2023)

Ipermercati
Supermercati
Liberi Servizi

Discount

Spalmabili  Confetture  Creme  Miele
315 334 33,5 158
26,3 27,7 279 13,6
20.4 21,1 21.4 11,0
13,3 15,2 11,1 153
8.8 7.6 9.9 5.6

Specialisti Drug

524
485
4,54
3,86
5,19
6,01
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Supermercato canale di riferimentp
(vendite a valore in euro - at aprile 2023)

Spalmahili  Confetture Creme Miele

Ipermercati 241.799.666  97.155926  108.233.255 36.410.485
Supermercati 449.548.603 172.475.228 212.117.849  64.955.524
Liberi Servizi 113.309.300  40.878.593 57.529.742 14.900.965

Discount 171.546.885  51.236.695  86.967.524  33.342.667
Specialisti Drug ~ 1.047.505 249789 719.778 77.937
eCommerce 16.278.455  7.092.360 6.989.009 2.197.086

Fonte: NI() - NielsenlI()

Buona resilienza all'inflazione da parte delle creme
(vendite per numero di confezioni - at aprile 2023)

Spalmabili  Confetture Creme Miele
e ——— |
TIpermercati 76921991 43450413  26.525.505  6.946.068
Supermercati 151.690.08%  83.140070  55.161.532  13.388.481
Liberi Servizi 38.874.622 20289669 15301682 3283271
Discount 68.646.958 32758070  27.260.847  8.628.044
SpecialistiDrug ~ 253.938 88.159 150.773 15.009

Fonte: NIQ - NielsenIQ

Si conferma il ruolo centrale delle creme
S\!E"d'.t@ in euro per t|pulnr_1|a
i posizionamento - at aprile 2023)

Spalmabili  Confetture Creme Miele

Bassa intensita promo 41.048.783 16.540.566 17.986.597 6.521.620

Alta intensita promo 57.838.026 23.244.100  26.434.392 8.159.535
Stagionali estivi 33.228.121 12.122.785 16.394.761 4.710.575
Metropolitani 183.098.535  74.166.451 79.269.303 29.662.781
Leader di prezzo 104.522.751 42.729.134 45.344.047 16.449.569

Campioni del FMCG 96.691.963 40.049.527 41.115.987 15.526.450
Campioni del Fresco 93.497.573 38.820.048 39.331.134 15.346.391
Anti stagionali estivi 15.528.731 7.145.777 5.393.822 2.989.131

Fonte: NIQ - NielsenlQ

diffusione:20000



